
28

Wissensbedarf im crossmedia

Klaus-Dieter Müller

Im Referat wird auf den Bedarf der Medienunternehmen an die
Arbeitswissenschaft, sowohl für die Gestaltung der Geschäftsprozesse dieser
Unternehmen, als auch für die Akzeptanz neuer Technologien bei sonstigen
Unternehmen eingegangen und erläutert.

Die a+m mediengruppe
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